Nachhaltigkeitswoche\%

Wahrnehmung und Wirkung der Aktion
der Content-Alliance




Allgemeine Angaben zur Studie M

Ausgangslage

A Vom 16.9.71 23.9.2019 wurde Uber alle Medienkanéle der Ad
Alliance hinweg eine Aktion zum Thema Nachhaltigkeit prasentiert.
Das Thema wurde die gesamte Woche uber kontinuierlich in
redaktionellen Beitragen und Artikeln behandelt.

A Die Artikel bzw. Beitrage waren dabei meistens mit einem Logo
und dem Sl ogas Adgehldnéled.n wi r 6

A Im TV gab es einen langen und mehrere kurze Werbe-Trailer, die
ebenfalls auf die Aktion hinwiesen.

A In der vorliegenden Studie wird die Fragestellung beantwortet,
inwiefern die Aktion wahrgenommen wurde, wie die
Artikel/Beitrage in den einzelnen Medienkanalen bewertet wurden
und welchen Wirkungsmehrwert es brachte, diese Aktion als
Content-Alliance durchzufthren.

Quelle: Begleitstudie Nachhaltigkeitswoche 2019




Allgemeine Angaben zu den Studien

Studiensteckbriefe

Methodik:

A Bevolkerungsreprasentative Forsa Online In-Home-Befragung im
Forsa Omninet-Panel

A Mobile Online-Befragung mit den A love MyMediafi u n d
ALovef SRyr s -Apps demAs Alliance sowie mit dem G+J
medientrend-Panel

Zielgruppen / Stichproben:

A Forsa: 1.503 deutschsprachige Personen ab 14 Jahren in
deutschen Privathaushalten

A Alove MyMediai und Aliav elEr@=ty8ene ab 16
Jahren

Befragungszeitraum:
A 24.9.7 27.9.2019 (im Anschluss an die Nachhaltigkeitswoche)

Quelle: Begleitstudie Nachhaltigkeitswoche 2019



